
中
小
零
細
企
業
や
小
規
模
事
業
者

の
商
談
機
会
は
、
金
融
機
関
や

商
工
会
等
の
積
極
的
な
取
組
み
に
よ
っ

て
増
加
し
て
い
る
。
だ
が
、
多
く
の
商

談
会
は
「
開
催
す
る
こ
と
」
が
優
先
さ

れ
て
お
り
「
商
談
会＝

販
路
拡
大
」
と

い
う
と
こ
ろ
ま
で
至
っ
て
い
な
い
の
が

実
情
だ
。

大
き
な
問
題
は
、
出
展
者
が
「
自
社

の
技
術
を
活
か
し
た
商
品
を
製
造
し
、

商
品
を
持
っ
て
行
け
ば
商
談
は
成
約
す

る
」
と
考
え
て
い
る
点
に
あ
る
。
食
品

で
あ
れ
ば
「
食
べ
て
く
れ
さ
え
す
れ
ば

魅
力
が
伝
わ
る
は
ず
」
と
い
う
考
え
を

持
っ
て
い
る
出
展
者
が
多
い
。

事
前
準
備
を
ほ
と
ん
ど
行
わ
ず
、
当

日
は
一
方
的
に
自
社
製
品
の
良
い
と
こ

ろ
の
み
を
話
し
て
し
ま
う
わ
け
だ
が
、

こ
れ
で
は
成
約
に
は
つ
な
が
ら
な
い
。

そ
の
結
果
、「
成
約
で
き
な
い
↓
理
由

が
分
か
ら
な
い
↓
商
談
会
に
行
く
時
間

や
費
用
が
無
駄
↓
商
談
会
に
行
か
な

い
」
と
い
う
事
業
者
が
年
々
増
え
て
い

る
の
で
あ
る
。

こ
う
し
た
問
題
点
を
改
善
す
る
た
め

に
は
「
事
前
準
備
」
が
最
も
重
要
だ
。

こ
こ
で
は
、
担
当
者
と
し
て
取
引
先
に

ア
ド
バ
イ
ス
し
た
い
事
前
準
備
の
ポ
イ

ン
ト
に
つ
い
て
説
明
し
て
い
き
た
い
。

ま
ず
は
目
的
と
タ
ー
ゲ
ッ
ト
を

明
確
に
す
る
よ
う
ア
ド
バ
イ
ス

ひ
と
言
で
「
事
前
準
備
」
と
い
っ
て

も
そ
の
内
容
は
様
々
だ
。
ま
ず
は
、

「
商
談
会
へ
参
加
す
る
目
的
」
を
し
っ

か
り
決
め
る
こ
と
が
大
切
。「
市
場
調

査
」「
商
談
会
の
経
験
の
た
め
」
と
い

う
声
も
挙
が
る
だ
ろ
う
が
、
大
半
の
事

業
者
の
目
的
は
「
販
路
開
拓
、
売
上
の

拡
大
の
た
め
」
で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。

目
的
が
は
っ
き
り
し
た
ら
、
次
に
、

ど
う
い
っ
た
タ
ー
ゲ
ッ
ト
（
顧
客
）
に

向
け
た
商
品
な
の
か
を
明
確
す
る
よ
う

ア
ド
バ
イ
ス
し
よ
う
。
タ
ー
ゲ
ッ
ト
に

よ
っ
て
、
商
談
す
る
相
手
も
変
わ
っ
て

く
る
か
ら
だ
。

現
在
の
日
本
の
小
売
店
の
状
況
を
見

る
と
、
来
店
す
る
顧
客
の
ラ
イ
フ
ス
タ

イ
ル
に
合
わ
せ
て
品
揃
え
を
考
え
て
い

る
。
例
え
ば
、
百
貨
店
で
消
耗
品
な
ど

の
安
価
な
商
品
は
取
り
扱
わ
な
い
し
、

地
元
に
根
差
し
た
ス
ー
パ
ー
に
こ
だ
わ

り
の
高
め
な
地
域
産
品
な
ど
は
あ
ま
り

置
い
て
い
な
い
。

タ
ー
ゲ
ッ
ト
設
定
は
、
年
齢
や
性
別

な
ど
を
想
定
す
る
と
こ
ろ
か
ら
始
ま

る
。
多
く
の
場
合
、
活
発
な
消
費
行
動

お
よ
び
家
庭
の
購
買
決
定
権
の
あ
る

「
３０
歳
代
〜
４０
歳
代
の
女
性
」
を
タ
ー

ゲ
ッ
ト
と
し
て
設
定
す
る
。
こ
の
タ
ー

ゲ
ッ
ト
は
家
族
が
い
る
場
合
が
多
く
、

夫
・
子
ど
も
と
、
２
倍
・
３
倍
の
消
費

数
が
見
込
ま
れ
る
。

タ
ー
ゲ
ッ
ト
が
決
ま
っ
た
ら
、
そ
の

タ
ー
ゲ
ッ
ト
が
ど
こ
で
買
い
物
を
し
て

い
る
か
を
調
査
す
る
。
例
え
ば
、「
普

段
は
安
売
り
の
ス
ー
パ
ー
が
多
い
女
性

で
も
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
や
口
コ
ミ
で
話
題
の
商

品
は
高
級
ス
ー
パ
ー
に
買
い
に
行
く
こ

と
が
多
い
よ
う
だ
」
と
い
っ
た
こ
と
が

判
明
し
た
な
ら
、
そ
の
高
級
ス
ー
パ
ー

に
行
っ
て
み
て
「
自
社
製
品
と
同
じ
分

野
で
は
ど
ん
な
商
品
が
置
い
て
あ
る

か
」「
い
く
ら
で
販
売
し
て
い
る
か
」

「
ど
の
く
ら
い
の
量
目
で
販
売
し
て
い

る
か
」「
ど
ん
な
販
促
を
し
て
い
る

か
」「
ど
ん
な
客
層
が
購
入
し
て
い
る

か
」
な
ど
を
調
べ
て
い
く
。

こ
う
し
た
調
査
を
踏
ま
え
て
、
既
存

商
品
の
量
目
や
パ
ッ
ケ
ー
ジ
を
見
直
し

た
り
、
新
商
品
の
コ
ン
セ
プ
ト
に
活
か

し
た
り
し
て
い
く
こ
と
と
な
る
。

品
質
や
価
格
に
つ
い
て
は

専
門
家
へ
の
相
談
も
検
討

次
に
検
討
し
た
い
の
が
、「
品
質
」

と
「
価
格
設
定
」
に
つ
い
て
。

品
質
に
関
し
て
は
、
生
菌
検
査
や
Ｐ

Ｌ
保
険
の
加
入
な
ど
は
も
ち
ろ
ん
、
正

し
く
「
食
品
表
示
」
を
行
う
こ
と
が
重

要
と
な
る
。「
商
談
を
し
て
せ
っ
か
く

成
約
し
た
の
に
、
表
示
の
問
題
で
ダ
メ

に
な
っ
た
」
と
い
う
話
も
あ
る
。
自
社

で
分
か
ら
な
い
点
は
専
門
家
に
確
か
め

よ
う
。
ま
た
、
た
ま
に
「
保
健
所
に
聞

く
」
と
い
う
言
葉
を
耳
に
す
る
が
、
保

健
所
は
食
品
表
示
の
専
門
機
関
で
は
な

い
こ
と
を
覚
え
て
お
き
た
い
。

「
価
格
」
に
関
し
て
は
、
多
く
の
事
業

者
が
苦
手
と
し
て
い
る
と
こ
ろ
だ
。
原

材
料
費
な
ど
に
想
定
利
益
を
加
え
、
卸

価
設
定
を
す
れ
ば
売
価
は
出
る
。
し
か

し
、
必
要
な
経
費
を
組
み
込
ん
で
い
な

か
っ
た
り
、
卸
価
を
高
く
見
積
も
っ
て

い
た
り
す
る
た
め
に
「
販
売
し
て
も
儲

か
ら
な
い
」「
成
約
で
き
そ
う
な
の
に

価
格
で
折
り
合
わ
な
い
」
と
い
う
こ
と

に
な
る
。
こ
ち
ら
も
、
専
門
家
に
相
談

す
る
こ
と
を
お
勧
め
し
た
い
。

さ
ら
に
価
格
が
決
ま
っ
た
時
点
で
、

「
従
来
よ
り
高
い
価
格
で
販
売
し
な
い

と
十
分
な
利
益
が
確
保
で
き
な
い
」

「
自
社
の
こ
だ
わ
り
が
パ
ッ
ケ
ー
ジ
に

表
さ
れ
て
な
い
」
と
い
っ
た
場
合
は
、

パ
ッ
ケ
ー
ジ
変
更
も
必
要
に
な
る
。
高

級
感
を
出
す
だ
け
で
な
く
「
こ
だ
わ
り

を
見
え
る
化
」
す
る
こ
と
で
、
商
品
の

魅
力
や
価
格
の
適
切
さ
が
消
費
者
に
伝

わ
り
や
す
く
な
る
。

こ
こ
ま
で
決
ま
っ
た
ら
も
う
少
し

だ
。「
タ
ー
ゲ
ッ
ト
」
か
ら
「
価
格
」

ま
で
を
、
規
格
書
に
ま
と
め
て
い
く
。

だ
い
た
い
の
書
式
が
あ
る
の
で
空
欄
が

な
い
よ
う
に
埋
め
て
い
く
。

規
格
書
が
で
き
た
ら
「
会
社
概
要
」

と
「
事
業
説
明
資
料
」
の
用
意
だ
。
会

社
概
要
は
既
存
の
も
の
で
よ
い
が
、
事

業
説
明
資
料
は
、
製
造
工
程
や
収
穫
の

様
子
な
ど
、
日
々
の
事
業
内
容
が
伝
わ

る
も
の
を
用
意
す
る
と
効
果
的
で
あ

る
。最

近
は
、
製
造
現
場
の
動
画
を
撮
影

し
、
タ
ブ
レ
ッ
ト
端
末
な
ど
で
紹
介
す

る
事
業
者
も
増
え
て
き
て
い
る
。
動
画

は
、
話
だ
け
で
は
伝
わ
ら
な
い
、
製
造

現
場
の
様
子
が
伝
わ
る
の
で
バ
イ
ヤ
ー

側
に
も
好
評
で
あ
る
。

そ
し
て
、
試
食
・
試
飲
サ
ン
プ
ル
は

必
ず
持
っ
て
行
く
べ
き
だ
。
数
に
も
余

裕
を
持
た
せ
て
お
き
た
い
。

な
お
、
意
外
と
行
わ
れ
て
い
な
い
準

備
が
、
服
装
で
あ
る
。
例
え
ば
、
製
菓

会
社
で
あ
れ
ば
コ
ッ
ク
服
、
水
産
関
連

な
ら
ゴ
ム
前
掛
け
と
長
靴
な
ど
、
仕
事

で
着
用
す
る
服
で
参
加
す
る
と
、
菓
子

は
よ
り
美
味
し
く
、
水
産
加
工
品
は
よ

り
新
鮮
に
感
じ
ら
れ
る
。
当
然
の
こ
と

だ
が
、
綺
麗
な
も
の
を
着
用
し
て
参
加

し
よ
う
。

こ
こ
ま
で
で
き
れ
ば
準
備
完
了
だ
。

事
前
に
社
員
や
可
能
で
あ
れ
ば
専
門
家

を
バ
イ
ヤ
ー
に
見
立
て
、
商
談
の
ロ
ー

ル
プ
レ
イ
ン
グ
を
行
っ
て
お
く
と
よ

い
。
商
談
会
ご
と
に
商
談
時
間
も
違
う

の
で
、
そ
の
都
度
、
時
間
設
定
を
変
更

し
て
行
う
と
当
日
役
に
立
つ
は
ず
だ
。

最
後
に
、
体
調
管
理
も
大
切
な
事
前

準
備
で
あ
る
こ
と
を
申
し
添
え
る
。
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