
こ
ん
な
ト
ー
ク
で
ア
プ
ロ
ー
チ

担
当
者：

こ
の
商
品
の
ほ
か
に
は
な
い

良
さ
は
○
○
で
す
ね
。
そ
れ
な
ら
ば
、

こ
の
良
さ
を
必
要
と
し
て
い
る
よ
う
な

バ
イ
ヤ
ー
が
集
ま
る
△
△
商
談
会
に
出

展
し
て
み
て
は
い
か
が
で
し
ょ
う
か
？

社
長：
ぜ
ひ
出
展
し
て
み
た
い
な
。
で

も
、
う
ち
に
は
営
業
も
い
な
い
し
、
ど

う
し
た
ら
い
い
か
分
か
ら
な
い
よ

担
当
者：

商
談
会
に
出
展
す
る
際
は
、

商
品
の
見
せ
方
や
セ
ー
ル
ス
ポ
イ
ン
ト

を
端
的
に
ま
と
め
て
分
か
り
や
す
く
し

て
お
く
こ
と
が
大
切
で
す
。
会
社
案

内
、
チ
ラ
シ
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
な
ど
、
会
場
で

使
う
営
業
ツ
ー
ル
を
作
成
す
れ
ば
、
営

業
担
当
者
が
い
な
く
て
も
十
分
に
来
場

者
に
ア
ピ
ー
ル
で
き
ま
す
よ

●

光
る
商
品
が
あ
り
な
が
ら
も
営
業

展
開
が
う
ま
く
い
か
な
い
企
業

は
、
ど
の
担
当
者
に
も
思
い
当
た
る
節

が
あ
る
だ
ろ
う
。「
こ
の
商
品
、
ど
う

す
れ
ば
売
れ
る
か
な
？
」
と
相
談
さ
れ

る
ケ
ー
ス
も
多
い
の
で
は
な
い
か
。
そ

う
し
た
企
業
が
商
談
会
に
出
展
す
る
メ

リ
ッ
ト
を
見
て
い
こ
う
。

一
般
に
、
商
談
会
は
広
域
商
圏
を
想

定
し
て
開
催
さ
れ
る
た
め
、
通
常
の
営

業
エ
リ
ア
外
の
お
客
様
獲
得
に
も
つ
な

が
る
。
商
品
に
魅
力
が
あ
れ
ば
、
商
談

会
出
展
に
よ
り
見
込
客
の
獲
得
や
販
売

促
進
も
可
能
に
な
っ
て
く
る
。

ま
た
、
同
業
他
社
の
動
向
や
ト
レ
ン

ド
を
つ
か
む
こ
と
も
で
き
、
通
常
の
販

売
活
動
に
も
活
か
せ
る
情
報
が
獲
得
で

き
る
。
そ
の
た
め
、
商
品
が
持
つ
価
値

や
そ
の
打
ち
出
し
方
、
販
路
が
合
致
し

て
い
る
か
等
を
踏
ま
え
た
う
え
で
、
適

切
な
商
談
会
を
案
内
し
た
い
。

し
か
し
な
が
ら
、
ノ
ウ
ハ
ウ
が
足
り

な
い
が
た
め
に
、
せ
っ
か
く
の
商
談
機

会
を
十
分
に
活
か
せ
ず
、
取
引
に
つ
な

げ
ら
れ
な
い
ケ
ー
ス
も
多
い
。

商
談
会
に
出
展
す
る
際
の
ポ
イ
ン
ト

と
し
て
は
、
来
場
者
に
ア
ピ
ー
ル
す
る

た
め
の
各
種
営
業
ツ
ー
ル
（
会
社
案

内
・
商
品
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
・
の
ぼ
り
・

Ｐ
Ｏ
Ｐ
・
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
掲
載
の
パ

ネ
ル
等
）
を
作
成
す
る
こ
と
が
挙
げ
ら

れ
る
。

ブ
ー
ス
の
雰
囲
気
に
つ
い
て

見
え
方
の
シ
ミ
ュ
レ
ー
シ
ョ
ン
を

ブ
ー
ス
の
雰
囲
気
は
、
来
場
者
に
興

味
を
持
っ
て
も
ら
う
た
め
に
も
工
夫
が

必
要
と
な
る
。
ブ
ー
ス
が
閑
散
と
し
て

い
て
は
せ
っ
か
く
の
商
品
も
魅
力
的
に

映
ら
な
い
。
ブ
ー
ス
の
雰
囲
気
が
ど
の

よ
う
に
な
る
か
、
見
え
方
を
シ
ミ
ュ
レ

ー
シ
ョ
ン
し
て
お
く
こ
と
が
大
切
で
あ

る
。
食
品
関
係
で
あ
れ
ば
試
食
は
訴
求

力
が
高
く
効
果
的
で
あ
る
。

こ
ん
な
ト
ー
ク
で
ア
プ
ロ
ー
チ

社
長：

地
域
の
特
産
品
を
使
っ
て
ク
ッ

キ
ー
を
作
っ
て
み
た
け
れ
ど
、
な
か
な

か
売
れ
な
く
て
ね
。
ど
こ
か
販
売
先
を

紹
介
し
て
く
れ
な
い
か
な

担
当
者：

ク
ッ
キ
ー
、
私
も
美
味
し
く

い
た
だ
き
ま
し
た
。
そ
の
う
え
で
一
つ

考
え
た
こ
と
が
あ
る
の
で
す
が
、
も
し

か
す
る
と
、
現
在
御
社
が
販
売
し
た
い

と
考
え
て
い
る
販
路
で
は
、
価
格
や
ロ

ッ
ト
の
面
で
合
致
し
て
い
な
い
の
で
は

な
い
で
し
ょ
う
か
？

社
長：

か
と
い
っ
て
、
そ
の
ほ
か
の
販

路
と
い
っ
て
も
、
ど
ん
な
販
売
先
が
あ

る
の
か
分
か
ら
な
い
よ
…

担
当
者：

個
社
別
の
営
業
と
は
違
う
切

り
口
で
、
一
度
、
商
談
会
に
出
展
し
て

み
て
は
い
か
が
で
し
ょ
う
か
？

弊
行

で
も
出
展
の
サ
ポ
ー
ト
を
行
っ
て
お
り

ま
す
の
で
、
私
も
全
力
で
お
手
伝
い
さ

せ
て
い
た
だ
き
ま
す●

近
年
、「
地
方
創
生
」
を
キ
ー
ワ

ー
ド
に
、
地
域
の
農
水
産
品
を

使
用
し
た
加
工
品
や
、
地
域
資
源
を
活

用
し
た
新
商
品
開
発
が
増
え
て
い
る
。

中
小
企
業
も
、
積
極
的
に
事
業
者
同
士

の
連
携
体
を
構
築
す
る
な
ど
し
て
、
そ

の
取
組
み
は
増
加
傾
向
に
あ
る
。

金
融
機
関
の
担
当
者
と
し
て
も
、
企

業
間
連
携
の
サ
ポ
ー
ト
、
商
品
開
発
後

の
販
路
開
拓
ニ
ー
ズ
に
ど
う
応
え
て
い

く
か
が
、
お
客
様
の
信
頼
を
獲
得
す
る

う
え
で
の
重
要
な
ポ
イ
ン
ト
と
な
っ
て

い
る
。

地
域
の
特
産
品
の
製
造
は
、
品
質
の

高
い
商
品
を
製
造
す
る
技
術
を
有
し
、

大
手
企
業
と
取
引
し
て
い
る
よ
う
な
経

営
力
の
高
い
企
業
が
、
自
社
の
新
商
品

開
発
を
テ
ー
マ
に
取
り
組
ん
で
い
る
こ

と
が
多
い
。

そ
の
た
め
、
商
談
会
へ
の
出
展
の
効

果
と
し
て
、
商
品
の
さ
ら
な
る
ブ
ラ
ッ

シ
ュ
ア
ッ
プ
と
改
善
・
改
良
の
必
要
性

を
認
知
で
き
る
こ
と
、
そ
の
結
果
と
し

て
、
ラ
イ
ン
ナ
ッ
プ
の
拡
充
や
新
た
な

販
路
拡
大
な
ど
の
取
組
み
に
つ
な
げ
ら

れ
る
こ
と
な
ど
が
想
定
さ
れ
る
。

営
業
機
能
の
代
替
と
し
て

Ｓ
Ｎ
Ｓ
等
の
活
用
を
ア
ド
バ
イ
ス

ま
た
、
地
域
限
定
・
ご
当
地
商
品
の

特
性
と
し
て
、
生
産
量
・
販
売
エ
リ
ア

が
限
定
さ
れ
る
と
い
う
点
が
挙
げ
ら
れ

る
。
そ
の
た
め
、
こ
れ
ら
の
商
品
を
製

造
す
る
企
業
で
は
、
高
い
生
産
能
力
が

あ
っ
て
も
地
元
以
外
に
販
路
を
持
っ
て

い
な
い
ケ
ー
ス
も
多
く
、
製
造
・
販
売

数
量
が
限
ら
れ
て
し
ま
う
。
結
果
と
し

て
販
売
エ
リ
ア
を
拡
大
で
き
な
い
と
い

う
ジ
レ
ン
マ
に
陥
る
。

近
年
で
は
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
や
Ｓ

Ｎ
Ｓ
な
ど
が
営
業
機
能
の
代
替
と
し
て

活
用
で
き
る
よ
う
に
な
り
、
小
規
模
な

企
業
で
も
、
自
社
の
商
品
を
こ
れ
ま
で

の
地
域
以
外
に
も
販
売
す
る
こ
と
が
可

能
に
な
っ
て
い
る
。

商
談
会
の
効
果
を
そ
の
場
限
り
に
し

な
い
た
め
に
、
日
頃
か
ら
イ
ン
タ
ー
ネ

ッ
ト
上
で
の
情
報
発
信
を
行
い
、
さ
ら

に
、
商
談
会
出
展
後
に
来
場
者
が
自
社

に
つ
い
て
詳
し
く
調
べ
ら
れ
る
よ
う

に
、
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
・
Ｓ
Ｎ
Ｓ
な
ど
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
ツ
ー
ル
を
整
備
し
て

お
く
こ
と
が
非
常
に
重
要
で
あ
る
。

経
営
資
源
が
潤
沢
で
な
い
地
域
企
業

の
場
合
は
、
１
ア
イ
テ
ム
の
み
を
企

画
・
製
造
し
て
終
わ
っ
て
し
ま
う
ケ
ー

ス
も
多
い
が
、
定
期
的
に
商
談
会
に
参

加
し
、
商
品
の
改
善
・
ブ
ラ
ッ
シ
ュ
ア

ッ
プ
を
行
い
な
が
ら
市
場
調
査
を
行
う

こ
と
で
、
地
域
産
品
に
別
エ
リ
ア
で
も

通
用
す
る
付
加
価
値
を
与
え
る
こ
と
に

つ
な
が
る
。

地
域
に
よ
っ
て
は
、
都
道
府
県
が
商

品
開
発
や
商
談
会
の
出
展
費
用
の
一
部

を
負
担
し
て
く
れ
る
補
助
金
制
度
が
あ

る
の
で
、
積
極
的
に
そ
の
活
用
を
促
す

の
も
、
取
引
先
の
ニ
ー
ズ
に
応
え
る
一

つ
の
方
法
と
な
る
。

1
営
業
力
が
乏
し
く
販
路
開
拓
に
注
力
で
き
な
い
先

来
場
者
に
ア
ピ
ー
ル
す
る
た
め
の

各
種
営
業
ツ
ー
ル
の
作
成
を
提
案

2
地
域
の
特
産
品
を
製
造
し
て
い
る
先

Ｈ
Ｐ
や
Ｓ
Ｎ
Ｓ
等
を
整
備
し
て

地
域
外
で
の
販
路
拡
大
を
提
案

こんな取引先には積極的に
マッチング商談会を案内しよう
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