
案
件
情
報
の
提
供
を
き
っ
か
け
に

敷
居
が
高
い
企
業
へ
訪
問

近
年
、
自
社
の
成
長
戦
略
と
し
て
販

路
や
エ
リ
ア
、
製
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
強

化
・
拡
充
を
考
え
る
際
、
手
間
や
時
間

等
の
コ
ス
ト
を
考
え
て
、
自
社
能
力
だ

け
で
取
り
組
む
の
で
は
な
く
Ｍ
＆
Ａ
を

選
択
肢
の
一
つ
に
入
れ
る
企
業
が
増
え

て
き
て
い
る
。

特
に
、
優
良
企
業
か
つ
Ｍ
＆
Ａ
マ
ー

ケ
ッ
ト
に
お
い
て
成
約
実
績
が
多
い
業

種
に
属
す
る
企
業
で
あ
れ
ば
、
Ｍ
＆
Ａ

を
選
択
肢
に
入
れ
な
い
企
業
は
な
い
と

い
っ
て
も
過
言
で
は
な
い
。

そ
の
よ
う
な
譲
渡
案
件
情
報
に
貪
欲

な
企
業
に
対
し
て
は
、
取
引
が
少
な
く

敷
居
が
高
い
企
業
で
あ
っ
て
も
、
案
件

情
報
を
提
供
す
る
こ
と
自
体
が
訪
問
の

き
っ
か
け
と
な
る
。

仮
に
Ｍ
＆
Ａ
を
行
う
段
階
に
な
れ

ば
、
経
営
陣
と
経
営
戦
略
に
か
か
る
意

見
交
換
の
場
に
も
つ
な
が
る
し
、
最
終

的
に
は
、
譲
受
に
関
す
る
融
資
（
買
収

資
金
融
資
）
に
つ
な
が
る
可
能
性
も
あ

る
。譲

受
ニ
ー
ズ
を
つ
か
む
こ
と
の
メ
リ

ッ
ト
や
取
組
み
意
義
に
つ
い
て
は
、
比

較
的
イ
メ
ー
ジ
し
や
す
い
の
で
は
な
い

だ
ろ
う
か
。

５
種
類
に
大
別
で
き
る

企
業
譲
受
ニ
ー
ズ

譲
受
（
買
収
）
ニ
ー
ズ
を
発
掘
す
る

際
は
、
や
み
く
も
に
企
業
を
開
拓
す
る

の
で
は
な
く
、
候
補
企
業
の
属
性
、
業

界
、
営
業
展
開
エ
リ
ア
お
よ
び
財
務
面

等
に
つ
い
て
調
べ
た
う
え
で
リ
ス
ト
化

し
て
お
く
と
効
率
的
だ
。

ま
た
、
企
業
か
ら
譲
受
ニ
ー
ズ
を
聴

取
す
る
際
に
は
、「
事
業
拡
大
の
た
め

に
買
収
し
た
い
」
と
い
っ
た
ざ
っ
く
り

し
た
も
の
で
は
な
く
、
可
能
な
限
り
詳

細
な
ニ
ー
ズ
を
把
握
す
る
べ
き
で
あ

る
。以

下
で
は
、
ど
の
よ
う
な
ポ
イ
ン
ト

で
譲
受
ニ
ー
ズ
を
掘
り
下
げ
て
い
く
べ

き
か
を
解
説
し
た
い
。

ま
ず
、
譲
受
ニ
ー
ズ
は
「
事
業
規
模

拡
大
」「
人
材
育
成
」「
キ
ャ
ッ
シ
ュ
の

留
保
」「
投
資
」「
節
税
」
の
５
種
類
に

大
別
で
き
る
。

「
事
業
規
模
拡
大
」
で
あ
れ
ば
、
営
業

エ
リ
ア
の
拡
大
、
川
上
ま
た
は
川
下
の

取
り
込
み
お
よ
び
許
認
可
の
獲
得
、

「
人
材
育
成
」
で
あ
れ
ば
、
譲
受
し
た

企
業
の
経
営
層
に
自
社
の
後
継
者
を
就

任
さ
せ
て
経
営
経
験
を
積
ま
せ
る
こ
と

お
よ
び
ポ
ス
ト
の
拡
充
、「
キ
ャ
ッ
シ

ュ
の
留
保
」
で
あ
れ
ば
、
経
費
部
門
の

取
り
込
み
（
例：

運
送
業
↓
自
動
車
整

備
業
等
）
等
が
譲
渡
ニ
ー
ズ
を
掘
り
下

げ
る
際
の
ポ
イ
ン
ト
に
な
る
。

た
だ
し
、「
投
資
」
や
「
節
税
」
を

目
的
と
し
て
い
る
場
合
は
、
マ
ッ
チ
ン

グ
が
難
し
い
ケ
ー
ス
が
多
い
。
な
ぜ
な

ら
ば
、
一
般
的
に
譲
渡
企
業
経
営
者

は
、
事
業
の
継
続
、
な
ら
び
に
譲
受
企

業
と
の
シ
ナ
ジ
ー
効
果
に
よ
る
Ｍ
＆
Ａ

後
の
業
績
伸
長
を
望
ん
で
い
る
た
め
、

「
投
資
」
や
「
節
税
」
を
目
的
と
し
た

譲
受
（
買
収
）
は
論
外
と
考
え
る
た
め

で
あ
る
。

譲
受
ニ
ー
ズ
を
掘
り
下
げ
る
こ
と

で
、
明
確
な
経
営
戦
略
に
基
づ
く
ニ
ー

ズ
で
あ
る
か
の
確
認
が
で
き
、
次
に
行

う
べ
き
対
応
も
自
ず
と
決
ま
っ
て
く
る

こ
と
に
な
る
。

▼
こ
ん
な
ト
ー
ク
を
展
開
し
よ
う

担
当
者
「
最
近
は
お
忙
し
い
よ
う
で
す

ね
。
業
績
が
好
調
な
ん
で
し
ょ
う
ね
」

経
営
者
「
そ
う
な
ん
だ
よ
。
今
期
は
Ａ

社
か
ら
の
大
型
受
注
が
多
く
て
ね
」

担
当
者
「
そ
れ
で
最
近
お
会
い
で
き
な

か
っ
た
ん
で
す
ね
。
Ａ
社
の
よ
う
な
優

良
企
業
と
の
長
年
の
取
引
は
御
社
の
強

み
で
す
ね
」

経
営
者
「
だ
け
ど
、
う
ち
は
Ａ
社
に
大

き
く
依
存
し
て
い
る
か
ら
、
Ａ
社
の
業

績
に
左
右
さ
れ
る
こ
と
が
リ
ス
ク
と
考

え
て
い
る
ん
だ
。
何
か
対
策
が
必
要
だ

と
は
思
っ
て
い
る
ん
だ
け
ど
ね
」

担
当
者
「
例
え
ば
、
御
社
に
は
な
い
販

路
を
持
っ
た
同
業
他
社
を
買
収
す
る
の

も
選
択
肢
の
一
つ
で
す
。
販
路
拡
大
だ

け
で
な
く
リ
ス
ク
分
散
に
も
つ
な
が
り

ま
す
よ
」

●

新
た
な
取
引
先
の
獲
得
を
目
的
と
し

た
同
業
他
社
の
買
収
は
非
常
に
数
多
く

行
わ
れ
て
い
る
。「
１
社
取
引
」
で
あ

る
場
合
な
ど
、
企
業
の
取
引
状
況
に
よ

っ
て
は
、
販
路
拡
大
だ
け
で
な
く
リ
ス

ク
分
散
等
の
側
面
か
ら
も
ア
プ
ロ
ー
チ

が
可
能
に
な
る
。

ま
た
、
譲
渡
企
業
・
譲
受
企
業
で
既

存
の
技
術
交
流
を
行
う
こ
と
や
、
そ
れ

ぞ
れ
の
取
引
先
に
お
互
い
の
技
術
を
持

ち
込
ん
で
提
案
で
き
る
こ
と
も
大
き
な

メ
リ
ッ
ト
と
い
え
る
。

隣
接
業
種
な
ら
メ
リ
ッ
ト
は
大

相
手
が
同
業
で
あ
っ
て
も
競
合
先
で

あ
る
場
合
は
、
取
引
先
が
重
複
す
る
可

能
性
が
あ
り
、
買
収
の
メ
リ
ッ
ト
は
少

な
い
と
い
わ
れ
て
い
る
。

競
合
先
で
は
な
く
、
隣
接
業
種
で
、

医
療
系
や
自
動
車
関
係
の
よ
う
に
新
規

取
引
の
獲
得
が
難
し
い
取
引
先
を
持
っ

て
い
る
先
で
あ
れ
ば
、
販
路
拡
大
の
シ

ナ
ジ
ー
効
果
や
メ
リ
ッ
ト
は
大
き
く
な

る
。

▼
こ
ん
な
ト
ー
ク
を
展
開
し
よ
う

担
当
者
「
御
社
の
お
弁
当
の
評
判
は
い

ろ
ん
な
と
こ
ろ
で
耳
に
し
ま
す
よ
」

経
営
者
「
う
ち
の
仕
出
し
弁
当
は
う
ま

い
か
ら
ね
。
食
材
も
国
内
産
に
こ
だ
わ

っ
て
い
る
ん
だ
」

担
当
者
「
な
る
ほ
ど
。
そ
れ
だ
と
仕
入

コ
ス
ト
も
か
さ
む
の
で
し
ょ
う
ね
」

経
営
者
「
そ
う
な
ん
だ
。
粗
利
率
は
同

業
他
社
よ
り
低
い
か
も
し
れ
な
い
な
」

担
当
者
「
仕
入
ル
ー
ト
を
見
直
す
こ
と

も
選
択
肢
の
一
つ
で
す
ね
」

経
営
者
「
そ
う
簡
単
に
は
い
か
な
く
て

ね
。
何
か
良
い
情
報
は
な
い
か
な
」

担
当
者
「
例
え
ば
、
食
品
卸
会
社
を
Ｍ

＆
Ａ
で
取
得
す
る
と
い
う
方
法
も
考
え

ら
れ
ま
す
よ
。
そ
こ
か
ら
仕
入
れ
を
行

う
こ
と
で
単
価
が
落
と
せ
る
の
で
あ
れ

ば
、
検
討
に
値
す
る
と
思
い
ま
す
」

●

取
引
先
と
の
会
話
の
中
で
、
長
所
を

確
認
し
つ
つ
、
課
題
を
共
有
し
Ｍ
＆
Ａ

の
提
案
に
つ
な
げ
た
事
例
で
あ
る
。

事
例
の
企
業
は
、
高
品
質
の
弁
当
に

自
信
を
持
つ
一
方
で
、
原
価
が
高
い
こ

と
を
課
題
に
感
じ
て
い
た
。
仕
入
れ
は

食
品
の
二
次
卸
会
社
か
ら
行
う
こ
と
が

多
く
、
そ
の
分
マ
ー
ジ
ン
が
乗
り
高
い

原
価
と
な
っ
て
い
た
の
で
あ
る
。

担
当
者
は
決
算
書
の
情
報
か
ら
、
事

例
企
業
が
同
業
他
社
と
比
較
し
て
原
価

率
が
高
い
こ
と
を
事
前
に
把
握
し
て
お

り
、
ス
ム
ー
ズ
に
課
題
解
決
の
た
め
の

提
案
に
結
び
付
け
る
こ
と
が
で
き
た
。

価
格
交
渉
力
向
上
も
期
待
で
き
る

卸
・
商
社
を
買
収
す
る
メ
リ
ッ
ト

は
、
被
買
収
企
業
か
ら
の
仕
入
れ
を
活

用
す
る
こ
と
で
、
単
に
仕
入
コ
ス
ト
を

削
減
で
き
る
と
い
う
こ
と
だ
け
で
は
な

い
。
被
買
収
企
業
の
取
引
量
が
増
え
る

こ
と
に
よ
り
、
被
買
収
企
業
の
仕
入
先

に
対
し
て
価
格
交
渉
力
が
増
す
こ
と

も
、
相
乗
効
果
と
し
て
挙
げ
ら
れ
る
。

販
路
を
拡
大
し
た
い
企
業

販
路
拡
大
以
外
に
技
術
交
流
や

リ
ス
ク
分
散
の
利
点
も
伝
え
る

仕
入
先
を
探
し
て
い
る
企
業

コ
ス
ト
削
減
や
価
格
交
渉
力
の

増
大
が
期
待
で
き
る
点
を
説
明

2

譲
受
ニ
ー
ズ
別
の
ア
プ
ロ
ー
チ
＆
ト
ー
ク
例 1

譲
受
ニ
ー
ズ
発
掘
の
意
義
と
留
意
点

譲受ニーズがある企業は
このように発掘しよう

ここでは、譲受ニーズがある企業の発掘の仕
方やアプローチのポイントを解説する。
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